
Teď letí hrušky!
Nezůstávejte pozadu. Buďte in a leťte s námi!  

Vylétáme z prosluněného jihoamerického  
Chile…

Prabába slíva
Ke 130. výročí naší společnosti a počátku výroby 

ovocných pálenek na Razově jsme si ve spolupráci  
s Czechdesign nadělili výroční etiketu.

Nový sklad materiálu
Navzdory digitalizaci stavebního řízení jsme po více 

než tříměsíčním čekání obdrželi platné stavební po-
volení pro stavbu nového skladu materiálu.

Lukáš Jabůrek
Je známý především svou precizní prací a inova-

tivním přístupem k tradičnímu sklářskému řeme-
slu…

R. JELÍNEK & Studio 
Lukáš Jabůrek & Květná 1794 (str. 1)

Prabába slíva (str. 2)

Festivaly v létě 2025 budou (str. 2)

Sledujte nové trendy. Teď letí hrušky! (str. 2)

Švestkové překvapení (str. 3)

Nové trhy a posílení v Německu (str. 3)

Nový sklad materiálu na obzoru! (str. 3)

Bulharské střípky (str. 3)

Lukáš Jabůrek: Práce se sklem ho učarovala (str. 4)

str. 2 str. 2 str. 3 str. 4

Vážené čtenářky 
a čtenáři, 
přeji Vám hezké 
čtení již čtyři-
cátých čtvrtých 
Trnkovin. Aby 
mohlo být čtení 
hezké, žádá si to 
dobré a pozitivní zprávy. Aby mohly 
být zprávy pozitivní, žádá si to opti-
mistické naladění pisatele i čtenářů 
v této rozhodně turbulentní době.  
Já se o to pokusím, a to technikou 
Dr. Jekyll a pan Hyde (pesimistická 
a optimistická varianta). 
Vzhledem k tomu, že pracovně nej-
více času věnuji obchodu do zahra-
ničí, zkusím tento úvodník vést tímto 
směrem. Ale zpátky ke dvěma úhlům 
pohledu. 
Pesimista by to mohl vidět zhruba 
takto: Na několika našich význam-
ných trzích jako Ukrajina nebo Izra-
el probíhá válečný konflikt. Na nej- 
větším exportním trhu (Sloven-
sko) došlo na dvakrát ke zvýšení 
spotřební daně na lihoviny o 38 %  
a jako „dárek“ do roku 2025 při-
pravila nová garnitura zvýšení DPH  
na 23 % a transakční daň z kaž-
dého bankovního převodu ve výši  
4 % (velmi výrazně připomíná daň 
ze vzduchu z pohádky O staré bam-
bitce). Ve Spojených státech, našem 
druhém největším exportním trhu, 
zvítězil ve volbách bodrý chlapík  
s čupřinou, který se chystá uvalit cla 
na veškerý export. Tak to už by sta-
čilo.
Optimistický a pozitivní pohled vidí 
a vyhlíží nejrůznější příležitosti  
(a to chceme). Náš nový a JELÍN-
KEM nadšený distributor v Japonsku 
zakoupil 128 lahví Family Reserve  
a hlásí úspěšný prodej již několik dní 
po uvedení na trh. Výrobky z Vizo-
vic poprvé dopluly až do Singapuru 
a Jižní Koreje. Získali jsme nového 
partnera v kanadské provincii British 
Columbia, což umožňuje projet celou 
Kanadu od východu na západ „mok-
rou nohou po stopách RJ“. Naše Slo-
vácká borovička, s jejímž exportem 
máme velké plány, získala v rámci 
soutěže profesionálních českých li-
hovarů titul „gin roku 2024“. Gejzír 
pozitivních zpráv zakončím přírůst-
kem do rodiny R. JELINEK GROUP. 
Vstupem do německé kraftové des-
tilérky BIO BRENNEREI BERLIN 
(nyní R. JELINEK DEUTSCH- 
LAND) jsme získali přímý přístup  
na největší trh v Evropě a po prv-
ních měsících příprav a začlenění  
do skupiny se chystáme naplno vy-
užít tento potenciál již v roce 2025.
Závěrem tedy vyzývám k šíření po-
zitivismu, protože to je ten nejlepší 
recept na výzvy, které máme jako 
jednotlivci i jako lidstvo před sebou. 
Klidné nadcházející sváteční období.

Zdeněk Chromý

R. JELÍNEK & Studio Lukáš Jabůrek & Květná 1794 
Harmonie formy a obsahu v působivé eleganci

Není náhodou, že v roce, kdy sla-
víme 130. výročí založení společ-

nosti, jsme se spojili se sklárnou Květná 
1794, která je ještě o celé století starší,  
a renomovaným sklářským výtvarní-
kem a designérem Lukášem Jabůrkem.  
Přáli jsme si vytvořit dílo odrážející  
vášeň a um mistrů destilatérů i sklářů, 
kteří svou práci chápou jako poslání.

Sklárna Květná, založená v roce 1794, 
patří mezi nejstarší sklárny v České re-
publice a je nositelkou dlouhého odkazu 
českého sklářství. Po celá staletí se sklárna 
specializuje na výrobu ručně foukaného  
a dekorovaného skla. Její produkty jsou 
proslulé svou vysokou kvalitou a preciz-
ním zpracováním. V prosinci 2022 byla 
ruční výroba skla v Česku dokonce zapsána  
na seznam nehmotného kulturního dědic-
tví UNESCO, k čemuž bezesporu přispěli 
i skláři z Květné.

Lukáš Jabůrek, známý svou pečlivou 
prací a moderním přístupem k tradičnímu 
sklářství, se s elegancí postaral o přirozené 
propojení světa ovocných destilátů a sklář-
ského řemesla.

Výsledkem tohoto výjimečného spojení 
je limitovaná kolekce 100 ručně foukaných 
křišťálových karaf se skleničkami, které 
uchovávají pravý poklad – slivovici, kte-
rá celou dekádu zrála v českém dubovém 
sudu. V návrhu se Lukáš Jabůrek inspiro-
val naším signifikantním ovocem, švestkou, 
která je symbolizovaná hlubokými brouše-
nými olivami, jež zdobí karafu i sklenice. Ty 
jsou navíc doplněny pískovanými a zlacený-
mi detaily, které podtrhují autorský rukopis  
a mimořádný charakter této edice. Dokona-
lost celku završuje nádherně zdobená zátka, 
broušená tzv. kárem, diamantovým brusem 
a monogramem jelena, ochrannou známkou 
a symbolem naší společnosti.

RUDOLF JELÍNEK a.s.
Razov 472

763 12 Vizovice
www.rjelinek.cz
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V této jedinečné kolekci je každý set očís-
lovaný, což z něj činí skutečný sběratelský 
unikát. Originální karafu si můžete rezer-
vovat v našich prodejnách ve Vizovicích  

nebo Praze, případně využijte náš rezer-
vační formulář na eshop.rjelinek.cz, ná-
sledně se s Vámi spojíme a domluvíme  
se na osobním předání.                Hana Holubová

44/24
44. vydání, zima 2024

RUDOLF JELÍNEK a.s. Razov 472 763 12 Vizovice Czech Republic www.rjelinek.cz� � � �
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Prabába slíva

Na té straně 2 – dal by se článek Vinprom dát do dvou sloupců 
a vedle něj jeden sloupec ta fotovoltaika?

Sledujte nové trendy. Teď letí hrušky!

Připravte se na kreativu plnou vtipu  
a nadsázky, která vás bude bavit. Chybět  
v ní přitom nebudou ani podstatné produk-
tové informace, budou totiž podány na-
prosto nenuceně a hravě. Takto kompaktní, 
a navíc pořádně šťavnatý koncept nám, 
jak se říká „na první dobrou“, naservíro-
val kreativec, zpěvák, textař, scénárista  
a frontman skupiny J.A.R., Oto Klempíř. 
„Při tvorbě si musím vždy předem po-
řádně rozmyslet, zda začnu o konceptech 
přemýšlet strategicky nebo intuitivně.  
Zde jsem na to šel od počátku čistě  
srdcem. Měl jsem v zásobě vytvořené  
tři koncepty, které by hruškovici skvěle po-
sloužily. Ale … samozřejmě jsem měl své-
ho favorita s názvem Teď letí hrušky. Byla 
čistá radost dozvědět se, že byl ve výběrku 
zvolen právě on.“ 

Jeho „nadšení, že budu moct přispět 
silné značce na další cestě vpřed.“ jsme 
cítili už ve chvíli, kdy jsme Otu oslovili  
s nabídkou zapojit se do výběrového říze-
ní na zpracování kreativy určené primárně 
pro televizní spot. Netrpělivě jsme pak 
vyčkávali, jak se jeho zaujetí promítne 
do námětu. „Fakt, že (značka) pochází  
z mé rodné moravské hroudy, byl oprav-
du velmi silný hnací moment mého krea-
tivně-strategického uvažování. RUDOLF 

JELÍNEK je pro mě symbolem tradiční 
kvality a poctivé české výroby ovocných 
destilátů. Miluju láhev zvanou budík, do-
konce mi ji dal kolega z kape-
ly k narozeninám, jen vtipně 
změnil etiketu, takže místo 
Hruškovice tam stálo Otovice. 
Což víc než výmluvně svěd-
čí o vztahu ke značce. Prostě 
nás baví její hravost a chuť!“ 
A nás rozhodně bavil návrh,  
s jakým Ota do Vizovic dorazil. A s potě-
šením zjišťujeme, že v tom nejsme sami. 

Konceptu hrušek letících ze Santiaga 
do Vizovic pod dohledem nekompro-
misních agentů ve stylu „men in black“  

se ujala zlínská IS Produkce 
ve spolupráci s režisérem Da-
videm Sísem. Noční natáčení 
proběhlo v interiéru leteckého 
trenažéru Airbus A320 v pro-
storách výcvikového centra 
Czech Aviation Training Centre  
v Praze. Oceňujeme abso-

lutní profesionalitu produkčního týmu, 
jeho plánování, pečlivou přípravu i sa-

Pálenka roku
Máme upřímnou radost! Naše Slo-

vácká borovička triumfovala v ka-
tegorii Gin na letošní Pálence roku, 
největší soutěži českých profesio-
nálních lihovarů! Elixír z bezového 
květu vyhrál kategorii Ostatní likéry 
a naše whisky GOLDCOCK 10yo 
brala bronz v kategorii Whisky. Elixír 
z bezového květu letos navíc vyhrál 
také Ocenění za inovativní potravi-
nářský výrobek roku 2024 v kate-
gorii Bezpečnost a kvalita potravin 
udělované Potravinářskou komorou 
ČR! Již třetí ročník soutěže Pálenka 
roku má za cíl přispět k dalšímu zdo-
konalovaní produkce destilátů. Těší 
nás, že se jako „velká“ pálenice mezi 
minilihovary neztratíme.

motnou realizaci. Nutno souhlasit s Otou, 
že mezi námi jako klientem, kreativ-
ní agenturou a produkcí vše probíhalo 
„v naprosté souhře, jak se v angličti-
ně často říká „seamless cooperation“,  
a to znamená, že to nikde nedrhne, ba právě 
naopak. Myslím, že se nám společně pra-
covalo opravdu skvostně! Počínaje výbě-
rem konceptu, určením správného režiséra, 
brilantní postprodukcí, a hlavně rychlostí  
a přesností, vše jelo jak na drátkách.“  

Výsledek můžete zhodnotit sami – po-
čínaje televizními spoty, přes reklamu  
v online prostředí až po vystavení ve vy-
braných obchodních řetězcích. Třeba  
se na vás usměje štěstí v soutěži o hruš-
kově laděné bedýnky na sociálních sítích.  
Určitě nás nezapomeňte sledovat!

Ať už vyrazíte na nákup nebo na paná-
ka, věříme, že si agentských hrušek a naší 
hruškovice Williams určitě všimnete. Tak 
neváhejte a nechte se také unášet na nové 
hruškové vlně. Ochutnejte sladké a šťavna-
té hrušky odrůdy Williams v té nejjemnější 
podobě!

Závěrem poděkování všem, kteří  
se na tomto úžasném projektu podíleli,  
a srdečný pozdrav od autora kampaně Teď 
letí hrušky:

„Velice děkuji za tuto příležitost  
a z hloubi srdce doufám v přínos značce. 
Vtip, veselost, hravost a překvapení jsou 
základní atributy, které jsem do reklamy po-
třeboval dostat. Z výsledku jsem, jak se říká, 
„HAPPY!“ Tak ať se líbí i vám. Na zdraví!“

Markéta Matušů

Nezůstávejte pozadu. Buďte in a leťte s námi! Vylétáme z prosluněného ji-
hoamerického Chile a vezeme ten nejvzácnější a nejvoňavější náklad. A s ním 
startuje i humorně laděná reklamní kampaň na hruškovici Williams s názvem 
„Teď letí hrušky“. 

Festivaly  
v létě 2025 budou!

S radostí potvrzujeme, že léto příš-
tího roku bude ve Vizovicích opět 

festivalové. Doufáme, že na začátku léta, 
v první polovině července, přivítáme již 
po jednadvacáté návštěvníky Masters of 
Rock. Letošní jubilejní dvacátý ročník na-
stavil laťku vysoko, přesto pořadatelská 
agentura Pragokoncert slibuje, že neusne  
na vavřínech a již představila první hvěz-
du ročníku 2025. Tou bude frontman ně-
meckých Rammstein, Till Lindemann,  
se svým sólovým projektem. 

Vizovické Trn-
kobraní se svým 
šes tapadesá tým 
ročníkem nezůsta-
ne pozadu. Co mů-
žeme již nyní prozradit je změna podoby 
celé akce. Máme velkou radost, že jsme se 
dohodli s městem Vizovice a společně již 
pracujeme na novém formátu této událos-
ti. Naším společným cílem tak bude, aby 
celé Vizovice během třetího srpnového 
víkendu žily švestkou, chcete-li trnkou, 
ve všech jejích podobách. Dvoudenní hu-
dební program bude před i po rámován 

řadou aktivit vně samotného festivalo-
vého areálu a Trnkobraní se tak rozšíří  
do ulic Vizovic. Rádi bychom organicky 
propojili světy hudby, ať už populární nebo 
folklórní, dalších forem umění, řemesel, 
lidových tradic i gastronomie. Vždyť švest-
kové knedlíky, které budou opět závodní-
ci pojídat na čas, jsou krásným spojením 
regionálního ovoce a regionální kuchyně. 
Nezastupitelné místo bude mít i vystoupe-
ní místního folklórního souboru Vizovjá-
nek.  Ten dostane prostor na hlavním podiu  

hudebního festiva-
lu, který se bude 
tradičně odehrávat 
v areálu naší likér-
ky. 

Nejen snaha o co největší pohodlí  
a pokud možno nejpozitivnější dojmy ná-
vštěvníků, ale i výstavba nové haly skladu 
materiálu ovlivní organizaci našich prostor.  
V případě těchto dvou festivalových akcí 
vše podřídíme především pozitivnímu zá-
žitku, který, věříme, si z našeho areálu 
všichni odnesou.

Miroslav Motyčka

losti a vychází přímo z letáku společnosti 
z roku 1919. Linie grafiky a kompozice 
zase odrážejí moderní tendence v současné 
ilustraci a grafickém designu.

„Soutěž byla velmi atraktivní a naláka-
la mnoho špičkových jmen české ilustrace  
a grafiky. Věřím, že etiketa Dominika Tyla 
se stane atraktivní jak v obchodech, tak 
jako sběratelský artikl milovníků českého 
designu,“ komentuje Jana Vinšová z pořá-
dající organizace Czechdesign.

Všechny návrhy byly k vidění v průběhu 
září na výstavě v Kulturním centru Vizo-
vice a stále si je můžete prohlédnout také  
na stránkách czechdesign.cz.  

Už od listopadu je půllitrová budíko-
vá slivovice s výroční etiketou v prodeji. 
Mějte na paměti, že jde o limitovanou edi-
ci, zajistěte si ji proto včas! K zakoupení  
je ve vybraných řetězcích, našich prodej-
nách i e-shopu.                            

          Irena Konečná

Ve spolupráci s Inspirace Zlín z. s. jsme na Ran-
či Kostelany poprvé uspořádali akci Dýňobraní! 
Celým dnem provázel známý herec Městského 
divadla Zlín Pavel Vacek. O zábavu se postaral 
klaun Pepíno Prcek a kejklíř Pepa. Návštěvníci si 
mohli na místě zakoupit a vydlabat vlastní dýni  
a kreativně tvořit v rámci jednotlivých dílniček. 
Pro nejmladší byla připravena i stezka podzim-
ních úkolů, na jejímž konci je čekala odměna v po- 
době švestkové limonády. A v restauraci nechybě-
lo speciální dýňové menu. Pro velký úspěch jsme 
se rozhodli akci opakovat i v příštím roce, proto  
si pečlivě zaznamenejte termín 18. října 2025, 
kdy Ranč Kostelany opět ovládnou dýně.

Dýňobraní v Kostelanech

Ke 130. výročí naší  
společnosti a počátku  
výroby ovocných pálenek 
na Razově jsme  
si ve spolupráci  
s Czechdesign, organizací 
zaměřenou na podporu  
a rozvoj českého designu, 
nadělili výroční etiketu. 
Ta dočasně nahradí  
standardní etiketu na naší 
nejprodávanější budíkové 
slivovici. 

Do designérské soutěže na vytvoření li-
mitované edice etikety se zapojilo celkem 
69 tvůrců. O vítězi rozhodovala nezávis-
lá odborná porota, ilustrátor Michal Ba-
čák a designér Jakub Wdowka, společně  
se zástupci naší společnosti, Miroslavem 
Motyčkou, obchodním a marketingovým 
ředitelem, a Irenou Konečnou, senior 
marketingovou manažerkou. Všechny 
nakonec nejvíce zaujal návrh s názvem 
„Prabába slíva“ od mladého výtvarníka, 
Dominika Tyla. Co porotu přesvědčilo? 
Především netradiční pojetí ve formě ruč-
ního linorytu, do kterého autor promítl 
svůj osobitý styl. Návrh porota hodnotila 
jako originální a povedený jak kompo-
zičně, tak i barevností. Dominik se inspi-
roval v minulosti. Vytvořil návrh, který  
v sobě tematicky i technicky odráží tra-
diční díla obalového designu z přelomu  
19. a 20. století.

„Chtěl jsem primárně zdůraznit dlou-
hou historii společnosti. I proto jsem po-
užil analogovou techniku linorytu, která 
v kombinaci s digitální kompozicí tvoří 
pomyslnou vizuální linku mezi založením 
společnosti v roce 1894 a jejím letošním 
výročím,“ popisuje Tyl.

Také použitá typografie se vrací k minu-
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Nový sklad materiálu na obzoru!

Jedná se o novou budovu o roz-
měrech 66,5 m x 21,4 m a výšce  

12,8 m, která bude přímo navazovat  
na objekt stáčírny a umožní tak přímé 
zásobování veškerým materiálem bez 
nutnosti převozu přes venkovní pro-
story. Výstavbě nového skladu musí 
ustoupit stávající cihlový přístřešek  

i hospodářské budovy v areálu Valíčko-
va mlýna. 

Po vybavení skladovacími technologi-
emi – opět počítáme s tunelovým regálo-
vým systémem, konvenčními regály a nově  
i s posuvnými regály – budeme schopni  
v tomto skladu uložit až 2300 palet mate-
riálu.

Součástí venkovních prostor nového 
skladu bude i vybudování krytého chod-
níku pro návštěvníky exkurzí, který bude 
plynule navazovat na stávající vyhlídko-
vý chodník kolem stáčírny. V další etapě 
počítáme s rekonstrukcí Valíčkova mlýna, 
jeho začleněním do exkurzních prostor  
a propojením celé této trasy. 

Nový sklad bude další výraznou do-
minantou této části výrobního areálu 
– abychom se zde cítili příjemně, pro-
jekt přichází s výrazným „ozeleněním“ 
skladu. Nejen tím, že na fasádu opět po-
užijeme naši oblíbenou zelenou barvu, 
ale především instalací zelené střechy  
a osázením popínavých rostlin z obou del-
ších stěn skladu.

K výrazným úpravám dojde i v rámci 
okolních ploch – zrealizujeme přeložky 
vodovodního vedení, plynovodu a paro-
vodu, kanalizace i celého energokanálu 
a výrazně upravíme vozovku a okolní 
plochy. Z důvodu najíždění a vyklád-
ky kamionů bude významná část panelů  
nahrazena zátěžovým betonem a dojde  
k vyspádování a odvodnění plochy.

Zatímco jsme čekali na vydání staveb-
ního povolení, zrealizovali jsme výběro-
vé řízení na dodavatele stavby. Vítězem  
se stala společnost POZIMOS a.s., která si 
stavební areál převzala v polovině listopa-
du a obratem zahájila přípravné práce. Pře-
dání hotové stavby je plánováno do konce 
června 2025, takže nás čeká intenzivní prv-
ní pololetí příštího roku. Budeme muset ak-
ceptovat vyšší míru hluku v areálu, zvýšený 
pohyb stavební techniky a vozidel, uzavře-
ní některých cest a průjezdů. Budeme mu-
set provizorně zajistit navážení materiálu 
na stáčírnu i příjem materiálu na stávající 
sklady, krátkodobě budeme muset vyřešit 
případné odstávky výroby nebo odpojení  
od médií (elektřina, plyn, pára). Věřím,  
že se nám vše podaří správně sladit a nové, 
moderní pracovní prostředí a podmínky 
budou odměnou za trochu nepohodlí v prů-
běhu stavby. 

Markéta Matějčná

Bulharské  
střípky

Po úspěšném uvedení víceletých sli-
vovic (12, 15 a 18letá) na bulharský trh 
představuje sesterská společnost VIN-
PROM - TROYAN tři zbrusu nové pré-
miové produkty ovocných rakií stařených  
v dubových sudech. Exkluzivní série me-
ruňkovice, kdoulovice a hruškovice jsou  
primárně určeny pro gastronomický 
trh. Každá z těchto rakií je limitovaná  
3000 kusy a každá lahev je očíslována. 

Na letošní Svátek švestky si bulharští ko-
legové pozvali speciálního hosta – influen-
cera známého jako Balkan Dad, kterého  
na sociálních sítích sleduje více než milion 
lidí. Balkan Dad, vlastním jménem Miloš 
Nedeljkov, je známý svými humornými 
videi, ve kterých ztvárňu-
je stereotypního balkán-
ského otce. Kromě zábavy  
se věnuje také propaga-
ci balkánské kultury, jíd-
la a tradic, čímž přibližuje balkánský  
životní styl širšímu mezinárodnímu pub-
liku. Pro VINPROM – TROYAN natočil 
krátký klip prezentující místní exkurzní 
trasu. V rámci několika dní zaznamenalo 
video přes milion shlédnutí.                 

Michal Kapoun

Nové trhy a posílení v Německu

Stánek R. JELÍNEK DEUTSCHLAND prezentující značky BIOBRENNEREI a R. JELÍNEK na veletrhu Bar Convent Berlin 2024.

Tak jsme se dočkali! Navzdory digitalizaci stavebního řízení jsme po více 
než tříměsíčním čekání 24. října obdrželi platné stavební povolení  
pro stavbu nového skladu materiálu. Požádali jsme o něj na základě  
projektu, který zpracovalo zlínské architektonické studio ellement  
architects s.r.o. pod vedením Ing. arch. Hany Maršíkové, stavbu následně 
vyprojektoval pan Karel Beneš se svými kolegy. 

Činnost exportního týmu nám 
letos nese ovoce, a to nejen to 

tekuté. I přes nepříznivé podmínky 
panující v mezinárodním obchodu,  
se nám daří růst a exportovat na nové 
trhy. Výrobky R. JELÍNEK najdete 
nyní i v Jižní Koreji, Slovinsku, Sin-
gapuru, nebo Lotyšku. Jak bylo zmí-
něno v úvodníku, obrovskou příleži-
tost nám otevírá založení společnosti  
R. JELINEK DEUTSCHLAND, díky 
níž máme možnost posílit naši pozici  
na největším evropském trhu. 

Tento krok nás vedl k vytvoření ně-

meckých verzí našich etiket, jimiž chceme 
naše ovocné destiláty přiblížit německým 
zákazníkům. Současně jsme dokončili 
rebranding etikety Slovácké borovičky, 
kterou jsme „oblékli“ do nové, elegantní 
podoby, a připravujeme její uvedení na 
jednotlivé exportní trhy. 

V rámci začlenění R. JELINEK  
DEUSTCHLAND a rozšiřování obchod-
ních aktivit na německém trhu jsme se v říj-
nu zúčastnili nejvýznamnějšího evropského 
veletrhu zaměřeného na alkoholické nápo-
je – Bar Convent Berlin. V letošním roce  
na této prestižní akci vystavovalo 533 vy-

stavovatelů z 87 zemí a na veletrh se do-
stavilo přes 15 000 návštěvníků. Stánek 
R. JELINEK DEUTSCHLAND pre-
zentoval destiláty značky R. JELINEK 
a také naši nově vycházející hvězdu, 
řadu kraftových bio výrobků berlínské 
značky BLN. Díky účasti na veletrhu 
jsme se dostali do objektivu řady vel-
kých retailových hráčů i prestižních 
německých barů. Pevně věříme, že ta- 
to příkladná prezentace nám pomůže 
rozšířit povědomí a posílí naši pozici  
na německém trhu.

Lukáš Chromý

Švestkové překvapení

V letních Trnkovinách jsem popsal, 
jaká byla, nebo spíše nebyla, skli-

zeň meruněk, zatímco u třešní jsme na-
opak zažili rekord. U švestek jsem tehdy 
sklizeň pouze odhadoval a v poslední 
větě doufal, že nás švestky překvapí.  
A jak to dopadlo? Švestky skutečně pře-
kvapily, a nakonec nám udělaly radost.

Začnu ale pěkně od začátku. Bohužel 
musím potvrdit, co jsem odhadoval už  
v létě. V Ludkovicích a v Lípě jsme neskli-
dili nic. V těchto lokalitách mráz udeřil 
naplno, a tak na více než 30 hektarech ne-
byla ani švestka. Celková výměra švestek 
v lokalitách Vizovice, Ludkovice, Lípa  
a Kostelany je přes 97 ha, což znamená, že 
třetina našich švestkových sadů skončila 
letos bez úrody. V Kostelanech, kde švest-
ky rostou na svahu pod rančem, se švest-
ky v menší míře urodily, zejména v horní 
třetině sadu. Sklidili jsme zde 3 tuny. Jak 
už asi tušíte, zachránili nás Vizovice. Tedy 
ne tak, abychom naplnili námi plánované 

množství, ale alespoň tak, abychom měli 
průměrnou sklizeň, a tím dostatečné množ-
ství švestek na Vizovické slivovice a další 
produkty, které ze švestek vyrábíme. 

Celkem jsme sklidili více než 425 
tun, což odpovídá 60 % celkového plánu 
sklizně. Největší část švestek putovala  
do pálenice ke zpracování na Vizovic-
kou slivovici, menší objemy jsme použili  
na sušení, povidla, na švestkové knedlíky  
do našich gastronomických středisek  
a v letošním roce poprvé také na lyofilizaci 
neboli sušení mrazem. 

Na celkové sklizni se podílelo celkem 
12 odrůd. Na pomyslné bedně vítězů sto-
jí na 3. místě odrůda Gabrovská se 60 tu- 
nami, na 2. místě Stanley se 76 tunami  
a na 1. místě Čačanská rodná, které jsme 
letos sklidili 122 tun. Sklizeň jsme zaháji-
li již 16. července, tedy nejdříve za celou 
existenci sadů. A poslední švestku jsme  
do pálenice dovezli 25. září.

Jiří Koňařík 
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Jste absolventem Vyšší odborné školy 
sklářské a Střední uměleckoprůmyslové 
školy sklářské v Novém Boru. Získal jste 
již řadu ocenění, například v roce 2012 
Cenu veřejnosti v soutěži Czech Grand 
Design za design váz Hruška a Kolorit 
nebo ocenění Design Plus za křišťálo-
vou vázu Ikebanos, a to zdaleka není vše.  
Co Vás ke sklářskému řemeslu přivedlo  
a kdy jste poprvé zjistil, že se chcete věno-
vat designu skla?

Vždy jsem chtěl být architektem a roz-
hodoval jsem se mezi stavební a umělec-
kou průmyslovkou. Nakonec zvítězila  
ta umělecká, kam jsem udělal přijímačky, 
aniž bych tušil, že je zaměřená na sklo.  
Až po nástupu do školy jsem zjistil, že 
jsem se ocitl ve sklářském kraji a postupně  
se seznámil se sklářskými hutěmi a skláři, 
brusírnou a různými sklářskými technika-
mi a postupy. Práce se sklem, s takovým 
úžasným materiálem, samotné řemeslo  
a jeho možnosti, atmosféra mezi skláři,  
to vše mě nadchlo natolik, že jsem u skla 
už více než 25 let.

Jak vypadá váš běžný pracovní  
den? Máte nějaké rituály, které dodržuje-
te?

Mé pracovní dny jsou dost odlišné. Buď 
je trávím ve studiu při navrhování a práci 
na projektech, nebo ve své brusičské dílně 
na autorských dílech, minimálně jednou 
týdně jsem na severu ve sklárnách při vzo-
rování nových produktů, ale i těch stan-
dardních z vlastního portfolia, jeden den  
v týdnu jsem pak v Praze na schůzkách, 
či zavážím zboží a zároveň často jezdím  
za klienty po celé republice. Takže vlastně 
spoustu času trávím v autě. Jediný rituál, 
který mám, je ten, že po ránu potřebuji hr-
nec dobré kávy.    

Kde hledáte inspiraci při tvorbě nových 
návrhů?	

Inspirace přichází většinou sama. Hodně 
mě inspiruje samotné řemeslo, jeho neu-
stálé možnosti ztvárnění, techniky, barvy, 
architektura, příroda. Inspirace je všude 
kolem, jen mít oči otevřené. Trochu jiné 
je to při klientských zakázkách, kde hod-
ně čerpám z příběhů značek, či samot-
ných klientů a tematického zadání, snažím  

Je známý především svou precizní prací a inovativním přístupem k tradičnímu sklářskému řemeslu - Lukáš Jabůrek, 
český sklářský výtvarník a designér. V letech 2013 až 2018 působil jako umělecký ředitel sklárny Moser.  
Po odchodu ze sklárny založil své vlastní studio v Jirkově nedaleko Chomutova, kde vytváří jedinečná díla. 

prostudovat všechny materiály a informa-
ce, ze kterých pak vycházím. Čím více 
podkladů člověk má, tím lépe se pracuje  
s příběhem a inspirací pro design.

V rozhovorech uvádíte, že se snažíte  
do každého díla vnést část své osobnosti. 
Co konkrétně jste vložil do designu karafy 
nesoucí logo R. JELÍNEK?

Mám rád brusičské řemeslo, ctím kvali-
tu a jistou tradici a pokoru k ní. To jsem  
se snažil vložit i do této edice, která by 
se tak měla stát unikátním sběratelským 
dílem, plným příběhů o mém a vašem ře-
mesle, tradici a snaze posouvat své umění 
neustále kupředu.

Co byste rád, aby si zákazníci uvědomi-
li ve chvíli, kdy budou držet tuto karafu  
v ruce a nalévat si z ní slivovici?

Přesně to, co jsem zmiňoval výše.  
Že drží v ruce výsledek práce mnoha lidí, 
něco výjimečného, co spojilo tři značky 
do jednoho příběhu. Je třeba si jen sed-
nout, naslouchat a vychutnávat si ten oka-
mžik. 

Prozraďte nám, co se Vám v rámci 
tvorby opravdu nepovedlo. Máte nějaký 
sklářský příběh s katastrofálním scéná-
řem?

Naštěstí žádný příběh s katastrofálním 
scénářem nemám. Neexistuje nedodat za-
kázku, nedokončit projekt, nesplnit záva-

Každý projekt a spolupráce je pro mě 
nová výzva, které si vážím a na co se těším. 
Baví mě propojovat tradiční významné 
značky s jejich příběhy v nových produk-
tech a inovacích. Když se podaří vše sklou-
bit do jednoho úspěšného produktu, který 
je žádaný a značku, či danou společnost  
to zase posune o kus dál.

Jinak se do budoucna připravuji  
na účast na veletrzích v Paříži a Švýcar-
sku, což je pro mě momentálně asi nej-
větší výzva spojená s prezentací vlastních 
autorských děl. Výzva, na kterou se těším, 
i když znamená spoustu úsilí a finančních 
prostředků.

Můžete čtenářům prozradit, jak se 
zrodila spolupráce se společností RU-
DOLF JELÍNEK na limitované sérii 
karaf?

Spolupráce se zrodila už před řadou let, 
když jsem ještě působil jako umělecký 
ředitel sklárny Moser. Navrhl jsem první 
řadu limitovaných karaf a sklenic na sli-

vovici. Nyní mě společnost opět po letech 
oslovila už jako samostatného autora, a to 
se nedá odmítnout. RUDOLF JELÍNEK 
má silný příběh a tradici, zároveň je to 
má oblíbená značka, proto vytvořit nový 

str. 4
44. vydání, zima 2024

R
U

D
O

LF
 J

EL
ÍN

EK
 a

.s
.

R
a

zo
v 

47
2

76
3 

12
 V

iz
ov

ic
e

C
ze

ch
 R

ep
u

b
lic

w
w

w
.rj

el
in

ek
.c

z
�

�
�

�

RUDOLF JELÍNEK a.s.
Razov 472
763 12 Vizovice
www.rjelinek.cz

se propojovat symbolické prvky, vizualitu, 
důležité přednosti, tu danou osobnost, aby 
klient vždy ve výsledném díle viděl jasný 
záměr a svůj příběh. 

Ohlédněme se do Vaší minulosti. Jaký 
je váš nejoblíbenější sklářský projekt,  
na kterém jste kdy pracoval?

Nejoblíbenější je ten, který úspěšně do-
končím ke spokojenosti klienta. Popravdě 
projektů, na kterých jsem pracoval, byla a je 
spousta. Snažím se moc neohlížet zpátky, ale 
spíše do budoucnosti. Každopádně nejkrás-
nějším projektem, mohu-li to tak nazvat, bylo 
mé působení ve sklárně Moser. Hodnotím  
to jako nejkrásnější pracovní roky života,  
kdy se se skvělou partou lidí a mistrů sklářů 
povedlo téměř vše. Mockrát se vám nepo-
vede, že všechno do sebe dokonale zapadne 
anebo to často netrvá moc dlouho. 

A nyní na skok do budoucnosti. Sníte 
o projektu nebo spolupráci, kterou byste 
chtěl v budoucnu realizovat?

design této unikátní edice je srdeční zále-
žitost, důvěra a motivace, respekt i určitá 
pokora. To vše by i měla nová edice ob-
sahovat.    

Jaká byla Vaše vize pro karafu určenou 
speciálně na naši slivovici? Je Vaše práce 
odlišná, když navrhujete produkt pro tra-
diční značku jako RUDOLF JELÍNEK, 
oproti jiným projektům?

Limitovaná edice ručně foukané karafy 
a skleniček se tvarově inspiruje svojí vlast-
ní podstatou základního produktu – slívy. 
To je to nejcennější, co dodává edici vý-
raz, chuť a vlastní eleganci. Tvar švestky 
ve formě hlubokých broušených oliv zdobí 
láhev i sklenice, čímž jim dodává neuvě-
řitelnou optiku a hloubku, která následně 
odráží jedinečnou zlatavou barvu a sílu 
slivovice, celý její příběh. Láhev i skleni-
ce jsou doplněny pískovanými a zlacený-
mi monogramy, odkazujícími k vlastnímu 
rukopisu a originálnímu charakteru. Výji-
mečnost edice podtrhuje zátka, broušená 
tzv. kárem, diamantovým brusem, a mono-
gramem jelena. 

Co se týká spolupráce pro značku RU-
DOLF JELÍNEK, práce se nijak zásadně 
neliší. Na začátku je vždy potřeba pečlivě 

zek. Problémy jsou se vším a všude, s tím 
už člověk ale počítá.

Jaké hodnoty se snažíte předávat dal-
ším generacím, ať už ve své práci, nebo  
v osobním životě?

Jsem přesvědčený, že když chce ně-
kdo něčeho dosáhnout nebo dělat něco 
výjimečného, tak může, ale musí tomu 
věřit a makat na maximum. Sázím hodně  
na důvěru a upřímnost, bez toho by mi kli-
enti nevěřili a nekupovali mé autorské sklo 
nebo neoslovovali ke spolupráci. A samo-
zřejmě moje milované řemeslo, přístup  
k němu jako k životu.

A na závěr si neodpustím tradiční otáz-
ku. Kdybyste si mohl vybrat jen jeden 
produkt R. JELÍNEK, který vám nejvíce 
lahodí, po kterém byste sáhl?

Přiznám se, že mám rád hruškovici  
s nakládanou hruškou. Je to dokonalé spo-
jení. 

Děkuji za rozhovor a možnost pro-
niknout hlouběji do krásy Vaší profese.  
Ať se vám i nadále daří posouvat hrani-
ce sklářského umění!

Hana Holubová


